
misaRebi gamocdis sakiTxebi saganSi “marketingi”

1. marketingis arsi da misi ZiriTadi cnebebi;
2. marketingis ganviTarebis etapebi da koncefciebi;
3. marketingis marTvis procesi;
4. marketingis dagegmvis arsi da roli biznesSi;
5. marketingis gegmis struqtura da misi SemuSavebis Tanmimdevroba;
6. marketingis organizaciuli struqtura;
7. marketinguli saqmianobis kontroli;
8. kompaniis mikrogaremos ZiriTadi faqtorebi;
9. kompaniis makrogaremos ZiriTadi faqtorebi;
10. marketingis eTikuri sakiTxebi;
11. marketinguli informaciis sistema da misi elementebi;
12. marketinguli kvlevis procesis etapebi;
13. meoradi marketinguli monacemebis wyaroebi;
14. marketinguli kvlevis meTodebi;
15. myidvelobiTi qcevis modeli;
16. samomxmareblo saqonlis myidvelTa qvevaze moqmedi faqtorebi;
17. momxmarebelTa qceva samomxmareblo saqonlis yidvis Sesaxeb 

gadawyvetilebis miRebis procesSi;
18. axali saqonlis yidvis Sesaxeb gadawyvetilebis miReba;
19. myidvelTa qceva sawarmoTa bazarze;
20. bazris segmentaciis arsi da misi gamoyeneba marketingul 

strategiaSi;
21. samomxmareblo bazris segmentacia;
22. sawarmoTa bazris segmentacia;
23. miznobrivi bazris Sefaseba da SerCeva;
24. sabazro segmentaciis procesi;
25. miznobriv bazarze gasvlis marketinguli strategiebi;
26. saqonlis cneba,  doneebis koncefcia, klasifikacia, asortimenti da 

nomenklatura;
27. sasaqonlo niSani da misi gamoyeneba marketingSi;
28. axali saqonlis arsi da SemuSavebis auclebloba;
29. axali saqonlis SemuSavebis procesi;
30. saqonlis sasicocxlo ciklis etapebi da Sesabamisi marketinguli 

strategiebi;
31. faswarmoqmnis procesis etapebi marketingSi;
32. faswarmoqmnaze moqmedi Sinagani da garegani faqtorebi;
33. faswarmoqmnis ZiriTadi meTodebi;
34. marketinguli komunikaciebis sistema;
35. marketinguli komunikaciis procesi;
36. reklamis arsi da misi kavSiri marketinguli komunikaciis sxva 

elementebTan;
37. sareklamo strategiis SemuSaveba;
38. gasaRebis stimulirebis xerxebi;
39. personaluri gayidvebis roli integrirebul marketingul 

komunikaciebSi;
40. pirdapiri marketingis formebi;
41. marketinguli arxebis (ganawilebis arxebis) roli marketingis 

strategiaSi;
42. ganawilebis arxebis funqciebi da doneebi



43. ganawilebis arxebis marTva;
44. marketinguli logistikis ZiriTadi komponentebi.
45. sacalo vaWrobis arsi da evilucia;
46. sacalo savaWro sawarmoebis ZiriTadi saxeebi;
47. sabiTumo Suamavlebis ZiriTadi tipebi;
48. momsaxurebis marketingis arsi da Taviseburebebi;
49. saerTaSoriso marketingis garemo;
50. saerTaSoriso bazarze gasvlis marketinguli strategiebi.

l i t e r a t u r a

1. g.armstrongi, f.kotleri. marketingis safuZvlebi. me-7 
inglisurenovani gamocemis Targmani qarTul enaze. Tbilisi, 2007 
w.

2. Ассeль Генри. Маркетинг: Принципы и стратегия: Пер. с анг., 
Учебник. _М. :ИНФРЛ_М, 1999

3. Луис Бун, Дэвид Курц. Современный маркетинг. Учебник. Пер. с 
анг.,  _М. : Издательство  `ЮНИТИ ~  , 2005. 

4. Котлер Ф., Армстронг Г., Сондерс Дж., Вонг В. Основы маркетинга: 
Пер. с анг., Учебник, _М. : СПБ.; К. : Издат. дом "Вильямс", 2007.

5. Berekoven Lugvig. Marketing. 2 Aufl. Herne u. a. 1995
6. McCarthy E. Jerome, Perreault D. William., Basic Marketing. IPWIN, 

Illinois, Boston, Massachusetts, Sydney, 1993.



misaRebi gamocdis sakiTxebi saganSi “marketingi”


1. marketingis arsi da misi ZiriTadi cnebebi;


2. marketingis ganviTarebis etapebi da koncefciebi;


3. marketingis marTvis procesi;


4. marketingis dagegmvis arsi da roli biznesSi;


5. marketingis gegmis struqtura da misi SemuSavebis Tanmimdevroba;


6. marketingis organizaciuli struqtura;


7. marketinguli saqmianobis kontroli;


8. kompaniis mikrogaremos ZiriTadi faqtorebi;


9. kompaniis makrogaremos ZiriTadi faqtorebi;


10. marketingis eTikuri sakiTxebi;


11. marketinguli informaciis sistema da misi elementebi;


12. marketinguli kvlevis procesis etapebi;


13. meoradi marketinguli monacemebis wyaroebi;


14. marketinguli kvlevis meTodebi;


15. myidvelobiTi qcevis modeli;


16. samomxmareblo saqonlis myidvelTa qvevaze moqmedi faqtorebi;


17. momxmarebelTa qceva samomxmareblo saqonlis yidvis Sesaxeb gadawyvetilebis miRebis procesSi;


18. axali saqonlis yidvis Sesaxeb gadawyvetilebis miReba;


19. myidvelTa qceva sawarmoTa bazarze;


20. bazris segmentaciis arsi da misi gamoyeneba marketingul strategiaSi;


21. samomxmareblo bazris segmentacia;


22. sawarmoTa bazris segmentacia;


23. miznobrivi bazris Sefaseba da SerCeva;


24. sabazro segmentaciis procesi;


25. miznobriv bazarze gasvlis marketinguli strategiebi;


26. saqonlis cneba,  doneebis koncefcia, klasifikacia, asortimenti da nomenklatura;


27.  sasaqonlo niSani da misi gamoyeneba marketingSi;


28. axali saqonlis arsi da SemuSavebis auclebloba;


29. axali saqonlis SemuSavebis procesi;


30. saqonlis sasicocxlo ciklis etapebi da Sesabamisi marketinguli strategiebi;


31. faswarmoqmnis procesis etapebi marketingSi;


32. faswarmoqmnaze moqmedi Sinagani da garegani faqtorebi;


33. faswarmoqmnis ZiriTadi meTodebi;


34. marketinguli komunikaciebis sistema;


35. marketinguli komunikaciis procesi;


36. reklamis arsi da misi kavSiri marketinguli komunikaciis sxva elementebTan;


37. sareklamo strategiis SemuSaveba;


38. gasaRebis stimulirebis xerxebi;


39. personaluri gayidvebis roli integrirebul marketingul komunikaciebSi;


40. pirdapiri marketingis formebi;


41. marketinguli arxebis (ganawilebis arxebis) roli marketingis strategiaSi;


42. ganawilebis arxebis funqciebi da doneebi


43. ganawilebis arxebis marTva;


44. marketinguli logistikis ZiriTadi komponentebi.


45. sacalo vaWrobis arsi da evilucia;


46. sacalo savaWro sawarmoebis ZiriTadi saxeebi;


47. sabiTumo Suamavlebis ZiriTadi tipebi;


48. momsaxurebis marketingis arsi da Taviseburebebi;


49. saerTaSoriso marketingis garemo;


50. saerTaSoriso bazarze gasvlis marketinguli strategiebi.

l i t e r a t u r a


1. g.armstrongi, f.kotleri. marketingis safuZvlebi. me-7 inglisurenovani gamocemis Targmani qarTul enaze. Tbilisi, 2007 w.

2. Ассeль Генри. Маркетинг: Принципы и стратегия: Пер. с анг., Учебник. _М. :ИНФРЛ_М, 1999


3. Луис Бун, Дэвид Курц. Современный маркетинг. Учебник. Пер. с анг.,  _М. : Издательство  `ЮНИТИ ~  , 2005. 


4. Котлер Ф., Армстронг Г., Сондерс Дж., Вонг В. Основы маркетинга: Пер. с анг., Учебник, _М. : СПБ.; К. : Издат. дом "Вильямс", 2007.


5. Berekoven Lugvig. Marketing. 2 Aufl. Herne u. a. 1995


6. McCarthy E. Jerome, Perreault D. William., Basic Marketing. IPWIN, Illinois, Boston, Massachusetts, Sydney, 1993.


